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0 rzadowym projekcie ustawy o zmianie ustawy
— Prawo farmaceutyczne (druk nr 3002)

Marszatek Sejmu, zgodnie z art. 37 ust. 1 1 art. 40 ust. 1 regulaminu Sejmu skierowat
w dniu 11 sierpnia 2026 r. powyzszy projekt ustawy do Komisji Zdrowia do pierwszego
czytania.

Komisja Zdrowia po przeprowadzeniu pierwszego czytania oraz rozpatrzeniu tego

projektu ustawy na posiedzeniu w dniu 2 wrze$nia 2026 r.

WnoSi:

Wysoki Sejm uchwalié¢ raczy zataczony projekt ustawy.

Komisja, zgodnie z art. 43 ust. 3 regulaminu Sejmu, przedstawia na zadanie
wnioskodawcy nastepujacy wniosek mniejszosci:

W art. 1 pkt 3 nada¢ brzmienie:

»3) w art. 129b:

a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,Kto prowadzi reklame apteki lub punktu aptecznego z naruszeniem przepiséw art. 94a

ust. 1a lub 1b, podlega karze pienigznej w wysokosci do 10 000 000 zt.”.”.

— posel J. Cieszynski

Warszawa, dnia 2 wrzes$nia 2026 r.

Sprawozdawca Przewodniczaca Komisji
Zdrowia
(-) Krzysztof Bojarski (-) Marta Golbik

Ttoczono z polecenia Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej SEIM
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Projekt
USTAWA

zdnia ... 2026 r.

0 zmianie ustawy — Prawo farmaceutyczne

Art. 1. W ustawie z dnia 6 wrze$nia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2026 r.

poz. 612, 791, 1004 1 1079) wprowadza si¢ nast¢pujace zmiany:

1)

w art. 94a:

a)

b)

ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,l. Reklama apteki lub punktu aptecznego jest dzialalno$¢ polegajaca na

zachecaniu do skorzystania z oferty apteki lub punktu aptecznego, majaca na celu

zwigkszenie sprzedazy asortymentu dostgpnego w aptece lub punkcie aptecznym,

swiadczonych w nich ustug lub realizowanych w nich §wiadczen lub programow

wynikajacych z powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa.”,

w ust. la skresla si¢ wyrazy ,,lub wyroboéw medycznych”,

po ust. 1a dodaje si¢ ust. Ib—1d w brzmieniu:

1)

2)

3)

4)

,»1b. Reklama, o ktorej mowa w ust. 1, nie moze:

polega¢ na oferowaniu w sposéb posredni lub bezposredni jakiejkolwiek
korzy$ci w zamian za nabycie asortymentu dostgpnego w aptece lub punkcie
aptecznym lub w zamian za skorzystanie ze $wiadczonych w nich ushug,
realizowanych w nich §wiadczen lub programdéw wynikajacych z powszechnie
obowigzujacych przepisow prawa lub w zamian za przedstawienie dowodu
skorzystania z tej oferty;

stanowi¢ reklamy poréwnawczej w rozumieniu art. 16 ust. 3 ustawy z dnia
16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2026 r.
poz. 85);

by¢ kierowana do oséb, ktére nie ukonczyly 18. roku zycia, zawiera¢ zadnego
elementu, ktory jest do nich kierowany, ani postugiwac si¢ ich wizerunkiem lub
glosem;

wykorzystywa¢ wizerunku lub glosu o0s6b znanych publicznie, o0s6b
posiadajacych wyksztatcenie medyczne lub sugerujacych posiadanie takiego

wyksztatcenia ani polega¢ na odwotywaniu si¢ do zalecen tych osob;
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5) zawieraé tresci sugerujacych, ze w przypadku braku skorzystania z oferty
nastapi pogorszenie lub brak poprawy stanu zdrowia;

6) wprowadza¢ w blad;

7) by¢ laczona, w ramach przekazu, z informacjami o produktach, ustugach lub
dziatalnosci, ktére nie sa zwigzane z przedmiotem dziatalno$ci apteki lub
punktu aptecznego.

Ic. Dziatania lub czynnosci okreslone w ust. 1b stanowig niedozwolong forme
reklamy, o ktérej mowa w ust. 1, niezaleznie od tego, czy jest prowadzona,
finansowana lub organizowana przez podmiot prowadzacy apteke lub punkt apteczny
czy przez podmiot trzeci.

1d. Przez wizerunek lub glos, o ktérych mowa w ust. 1b pkt 3 i1 4, nalezy
rozumie¢ wizerunek lub glos faktycznej osoby lub wygenerowane cyfrowo.”,

d) ust. 3 otrzymuje brzmienie:

,»3. W przypadku stwierdzenia naruszenia przepiséw ust. la lub 1b wojewodzki
inspektor farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia
reklamy naruszajacej te przepisy, a ponadto moze nakaza¢ publikacje catosci lub
czescei decyzji w miejscach jej rozpowszechniania, publikacje sprostowania reklamy
wprowadzajacej w btad lub usunigcie stwierdzonych naruszen.”;

2) wart. 108 w ust. 4 w pkt 7 w lit. b $rednik zastepuje si¢ przecinkiem i dodaje si¢ lit. ¢
w brzmieniu:
»C) placowek obrotu pozaaptecznego 1 ich dziatalnos$ci;”;
3) wart. 129b ust. 1 otrzymuje brzmienie:
,»1. Kto prowadzi reklame¢ apteki lub punktu aptecznego z naruszeniem przepisow

art. 94a ust. 1a lub 1b, podlega karze pienigznej w wysokosci do 100 000 zt.”.

Art. 2. Postepowania, o ktorych mowa w art. 94a ust. 3 1 art. 129b ustawy zmienianej
w art. 1 w brzmieniu dotychczasowym, wszczete 1 niezakonczone decyzjg ostateczng do dnia
wejscia w zycie niniejszej ustawy, podlegaja umorzeniu. Decyzja o umorzeniu nie wymaga

uzasadnienia.

Art. 3. Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.
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